
 

※令和３年度以前入学生用 

学校番号 1002 

令和５年度 商業科 

 

教科 商 業 科目 
マーケティング 単位

数 
２単位 年次 ３年次 

使用教科書 マーケティング 新訂版（実教出版） 

副教材等 マーケティング 新訂版 問題集（実教出版） 

１ 担当者からのメッセージ（学習方法等） 

 「マーケティング」についての概要、各目標を十分に理解し、学習に対する意識をしっかりと 

持ち、各学習内容理解のため、教科書を精読することを中心におく。また、適宜行われる小テス 

トや各課題に前向きに取り組むこと。 

 

２ 学習の到達目標 

・現代市場においてマーケティングが果たす役割とその意義を理解させる。   

・マーケティングに関する体系的な知識を習得させる。 

・マーケティングに関連する職業への認識を深めさせ、進路選択の幅を広げる。 

 

３ 学習評価(評価規準と評価方法) 

観

点 
a:関心・意欲・態度 b:思考・判断・表現 c:技能 d:知識・理解 

観
点
の
趣
旨 

マーケティングに関

わる諸課題について

関心をもち，ビジネ

スの諸活動への適切

な対応を目指して主

体的に取り組もうと

するとともに，経済

社会の一員としての

望ましい心構えや実

践的な態度を身に付

けている。 

ビジネスの諸活動へ

の適切な対応を目指

して思考を深め，マ

ーケティングの一連

の活動に関する知識

と技術を基に，ビジ

ネスの諸活動に携わ

る者として適切に判

断し，表現する創造

的な能力を身に付け

ている。 

マーケティングの一

連の活動に関する技

術を身に付け，ビジ

ネスの諸活動への適

切な対応を合理的に

計画し，その技術を

適切に活用してい

る。 

マーケティングの

一連の活動に関す

る知識を身に付け，

経済社会の一員と

しての望ましい心

構えについて理解

している。 

評
価
方
法 

①定期考査の成績 

②出席・提出物の状

況（問題集等） 

③授業態度 

④その他 

①定期考査の成績 

②出席・提出物の状

況（問題集等） 

③授業態度 

④その他 

①定期考査の成績 

②出席・提出物の状

況（問題集等） 

③授業態度 

④その他 

①定期考査の成績 

②小テスト 

③出席・提出物の状

況（問題集等） 

④授業態度 

⑤その他 

上に示す観点に基づいて、学習のまとまりごとに評価し、学年末に５段階の評定にまとめます。 

学習内容に応じて、それぞれの観点を適切に配分し、評価します。 

 

 

 

 

 



 

※令和３年度以前入学生用 

４ 学習の活動 

学 

期 

単
元
名 

学習内容 

主な評価の観点 

単元（題材）の評価規準 評価方法 
a b c d 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 

１
学
期 

１
章 

現
代
市
場
と
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ 

 
 

 

１

．

現

代

市

場

の

特

徴 
 

 
 

 
 

 

２
．
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
概
要 

・現代市場の特徴とその背景

を理解させる ・社会経済的

な変化と消費生活の変化に

ついて概観させ、消費の２極

化と物ばなれの傾向を実感さ

せる 等 

〇 〇 〇 〇 「現代市場の特徴」・「マーケ

ティングの概要」について理解

できたか 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

授業態度   

授業内課題 

小テスト 

定期考査 

２
章 

市
場
調
査 

１
．
市
場
調
査
の
意
味 

 
 

 
 

 
 

２
．
市
場
調
査
の
手
順 

 
 

３
．
実
態
調
査
の

方
法 

・市場調査はマーケティング

活動の出発点であることを理

解させ、その広範な内容を理

解させる ・市場占有率の計

算と活用の方法を理解させる 

等 

〇 〇 〇 〇 「市場調査の意味」「市場調査

の手順」「実態調査の方法」に

ついて理解できたか 

３
章 

消
費
者
行
動 

．
消
費
者
行
動
と
購
買 

 
 

 
 

 
 

２
．
購
買
意
思
決
定
過
程 

 
 

３
．
製
品
の
ラ
イ
フ
サ

イ
ク
ル
と
普
及 

・購買を消費者による問題解

決方法として位置づけ５段階

からなるその意思決定過程を

概観させる ・AIDAS 理論を

取り上げて、消費者が受け取

る情報や刺激について認識さ

せる等 

〇 〇 〇 〇 「消費者行動と購買」「購買意

思決定過程」「製品のライフサ

イクルと普及」について理解で

きたか 

４
章 

販
売
計
画 

１
．
販
売
計
画
と
販
売
予
測 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

２
．
販
売
計
画
の
立
案
・実
施
・統
制 

 

・販売計画は、企業の積極的

な意思を示し、マーケティング

計画策定の前提となることを

理解させる。・販売予測の方

法を指導することにより、時系

列分析や指数計算といった

計数把握の視点を養う 等 

〇 〇 〇 〇 「販売計画と販売予測」「販売

計画の立案・実施・統制」「製

品計画の概要」「製品ミックス

と製品政策」について理解でき

たか 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

２
学
期 

５
章 

製
品
計
画
１
．
製
品
計
画
の
概
要 

 

２
．
製
品
ミ
ッ
ク
ス
と
製
品
政
策 

・販売計画は、企業の積極的

な意思を示し、マーケティング

計画策定の前提となることを

理解させる。・販売予測の方

法を指導することにより、時系

列分析や指数計算といった

計数把握の視点を養う 等 

〇 〇 〇 〇 「製品計画の概要」「製品ミッ

クスと製品政策」について理解

できたか 

 

 

 

 

 

 

授業態度   

授業内課題 

小テスト 

定期考査 

６
章 

仕
入
計
画
と
商
品
管
理 

 
 

 
 

 
 

 
 

１
．
仕
入
計
画 

 
 

 
 

２
．
商
品
管

理 仕入計画の立案においては、

販売優先の考え方が重要で

あることを理解させる ・仕入

計画はまず、年間の計画を立

てそれを月別に分けることを

理解させる  等 

〇 〇 〇 〇 「仕入計画」「商品管理」につ

いて理解できたか 



 

※令和３年度以前入学生用 

７
章 

販
売
価
格 

１
．
販
売
価
格
の
決
定 

２
．
価
格
戦
略 

様々な価格の種類と販売価

格の構成について概観させる

とともに、値入について理解さ

せる 等  

〇 〇 〇 〇 「販売価格の決定」「価格戦略」

について理解できたか 

８
章 

販
売
経
路 

１
．
販
売
経
路
の
設
定 

２
．
販
売
経
路
の
強
化 

・販売経路は多数の企業によ

って構成されており、販売経

路政策はそのチームワークを

高めるための作戦であること

を理解させる 等 

〇 〇 〇 〇 「販売経路の設定」「販売経路

の強化」について理解できたか 

 
 

３
学
期 

９
章 

販
売
促
進
１
．
販
売
促
進
の
重
要
性 

２
．
広
告 

 
 

 
 

３
．
販
売
員
活
動 

４
．
ブ
ラ
ン
ド 

 
 

 

５
．
信
用
販
売 

 
 

６
．
そ
の
他
の
販
売
促
進 

販売促進をコミュニケーション

活動として理解させその説得

機能を理解させる ・販売促

進活動の全体像を概観させ

る ・プロモーションミックス組

み合わせ方と２種類の販売促

進戦略の基本的な構成を理

解させる ・広告の役割を、経

済的なものと社会的なものに

分け理解させる 等 

〇 〇 〇 〇 「販売促進の重要性」「広告」

「販売員活動」「ブランド」「信

用販売」「その他の販売促進」

について理解できたか 

 

 

 

授業態度   

授業内課題 

小テスト 

 

※ 表中の観点について a:関心・意欲・態度   b:思考・判断・表現 

c:技能         d:知識・理解 

 

 ※ 年間指導計画（例）作成上の留意点 

  ・原則として一つの単元（題材）で全ての観点について評価することとなるが、学習内容（小単元）

の各項目において特に重点的に評価を行う観点（もしくは重み付けを行う観点）について○を付

けている。 

 

 


